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Lampost)لمپست بنرها  banners  )
مسیرهای پیاده، مسیر مترو تا ورودی، راهروها: کاربرد

قاب آلومینیومی، پارچه مقاوم در برابر آفتاب و باد، سیستم قفل ضدسرقت/پایه فلزی: مشخصات فنی

200آزادی –20شیرودی –100انقلاب –20کشوری : تعداد پیشنهادی

:  کل CAPEX →میلیون تومان10: (نیاز به استعلام بروز دارد )قیمت واحد 

هفته برای کل سایت  آزادی3–2فازبندی : مدت نصب

سال5: عمر مفید

.روی پایه های روشنایی مسیر ورودی، پارکینگ ها و خیابان های منتهی به ورزشگاه: محل نصب

.متر، دوطرفه، پارچه بنری ضدآب۴×1متر یا 3×1معمولاً : ابعاد و ساختار

.پوشش گسترده، هزینه نصب و تولید پایین، قابلیت تغییر سریع طرح ها: مزایا

.دوام متوسط، محدودیت در تأثیرگذاری نسبت به بیلبورد: معایب

.اجاره ماهانه هر پایه یا قرارداد کمپین کوتاه مدت: مدل درآمدی

.تبلیغات پرحجم برندها، حامیان مالی مسابقات: مناسب برای

OPEX :10% CAPEX ( شامل تعویض پارچه و تعمیرات جزئی )سالیانه

( میلیون تومان مجموع همه سایت ها 1،599: در مدل فعلی درآمد سال اول)ماهه 6یا فروش فضا به صورت بسته / اجاره سالیانه : درآمد مدل

.پارچه ارزان تر و نگهداری سریع، دوربین های نظارتی، افزایش مقاومت بست ها: راهکار→آسیب در روزهای پرخطر : ریسک ها
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(  Billboards)بیلبوردها 

پیاده/نقاط کلیدی با دید بالا برای ماشین: کاربرد

5آزادی –2شیرودی –3( بزرگراه سئول)انقلاب –1کشوری : تعداد پیشنهادی

میلیون:  کل CAPEX →میلیون۴50: قیمت واحد

سال10: عمر مفید

OPEX :10%

.حاشیه خیابان های اصلی اطراف استادیوم آزادی و بزرگراه ها: محل نصب

.متر12×۴متر یا 9×3: ابعاد

.بیشترین دید بصری، تاثیرگذاری بالا: مزایا

.نیازمند مجوزهای خاص شهری، هزینه ساخت و نگهداری بالا: معایب

.(ماه12تا 6)قراردادهای بلندمدت : مدل درآمدی

.برندهای بزرگ ملی: مناسب برای

میلیون تومان۴،330: درآمد سال اول مدل→هفتگی یا قرارداد سالیانه /فروش فضا به صورت ماهانه: درآمد مدل

.( محاسبه شود  CPM)نرخ گذاری به شدت وابسته به جایگاه و دید و ایونت های قابل برگزاری در هر سایت : نکته
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( Straboard)استرابورد 

بیلبوردهای متوسط یا ستون های تبلیغاتی: شرح

10آزادی –۴شیرودی –8انقلاب –2کشوری : تعداد

میلیون :CAPEX →میلیون100: قیمت واحد

میلیون تومان1،380: درآمد سال اول

.پیاده روهای اطراف و ورودی ورزشگاه: محل نصب

.متر، با پایه فلزی1.8×1.2: ابعاد

.پرتابل، هزینه کم، سرعت نصب بالا: مزایا

.مقاومت کمتر در برابر آسیب احتمالی: معایب

.فروش به صورت کمپین های کوتاه مدت: مدل درآمدی
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(  Mega board)مگابورد 

در ورودی ها یا نقاط پردید(  چند ده متر مربع )بیلبوردهای بزرگ : شرح

1آزادی –1انقلاب : تعداد

میلیون :CAPEX →میلیون1،500: واحد

میلیون1،700: درآمد سال اول

.نقاط استراتژیک با دید وسیع، مثل مقابل درب اصلی استادیوم آزادی: محل نصب

.متر20×10: ابعاد

.جلب توجه بسیار بالا، برندینگ قوی: مزایا

.هزینه بالا، نیازمند جرثقیل و زیرساخت: معایب

.اجاره فصلی یا سالانه: مدل درآمدی

.ماه6-3سال، چاپ 15سازه : عمر مفید



تبلیغات محیطی مجموعه های ورزشی

(  City LED screen)تلویزیون شهری 

با قابلیت نمایش ویدیویی، مناسب برای محتوای دینامیک و تعاملی LEDنمایشگرهای: شرح

۴آزادی –۴انقلاب –1کشوری : تعداد

میلیون :CAPEX →میلیون13،500: واحد

سال8: عمر مفید

OPEX :15 %سالیانه

.میدان ها و محوطه اصلی: محل نصب

.امکان نمایش ویدئو و محتوای پویا: مزایا

.هزینه برق و نگهداری بالا: معایب

.ساعتی/تبلیغات دقیقه ای: مدل درآمدی

عدد تلویزیون ۴درآمد انقلاب بصورت مستقل برای –معمولاً به صورت فروش زمان پخش در روزهای مسابقه : درآمد مدل
1،500و برای بقیه سایت ها جمعا سالانه 6،000سالانه 

برق سه فاز، قرارداد با اپراتور محتوا، کنترل روشنایی و سازگاری با نور طبیعی، پلیس راهور: مجوز



تبلیغات محیطی مجموعه های ورزشی

(  Balloons)بالن ها 

( کم خطر و پرجلب توجه )بالن های هلیومی برندشده برای فازهای رویدادی : شرح

6آزادی –2شیرودی –5انقلاب -2کشوری : تعداد

میلیون :CAPEX →میلیون۴0: واحد

بیشتر برای روزهای خاص؛ درآمد بر مبنای روزهای رویداد محاسبه می شود: کارکرد

.فضای بالای ورزشگاه یا اطراف: محل نصب.

.جذابیت بصری، متحرک بودن: مزایا

.آسیب پذیر در شرایط آب وهوایی: معایب

.تبلیغات رویدادمحور: مدل درآمدی

( 3D LED Billboard)بیلبورد سه بعدی 

( سلفی /جذب عکس)تبلیغات حجمی سه بعدی در ورودی ها : شرح

1انقلاب : تعداد

میلیون :CAPEX →میلیون13،500: واحد

ارزش برندینگ بالا→بالاترین نرخ اشتراک گذاری در شبکه های اجتماعی : اثر

.ورودی اصلی، میدان آزادی: محل نصب

.تکنولوژی نوین، جذابیت بالا: مزایا

.هزینه بسیار زیاد: معایب

.قرارداد برندهای خاص: مدل درآمدی
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(  Volumetric Mockup)ماکت حجمی 

(  مثل کفش غول پیکر یا بازیکن )ماکت های برند /مجسمه ها: شرح

۴آزادی –1شیرودی –6انقلاب –1کشوری :تعداد

میلیون :CAPEX →میلیون200: واحد

.میدان ها، ورودی ها: محل نصب

.یادمان شهری، مقاومت بالا: مزایا

.هزینه ساخت بالا: معایب

.اسپانسرینگ بلندمدت: مدل درآمدی

(  Backlit panels)پنل های بک لایت 

پنل های نوری در فروشگاه ها، راهروها و ورودی ها: شرح

6آزادی –1شیرودی –10انقلاب –1کشوری : تعداد

میلیون :CAPEX →میلیون۴5: واحد

.مسیرهای ورودی داخلی: محل نصب

.جذاب در شب، نصب آسان: مزایا

.مصرف برق: معایب

.اجاره ماهانه: مدل درآمدی
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( Video mapping / Projection)ویدئو مپینگ 

پروجکشن های بزرگ شبانه روی نمای ساختمان یا کف محوطه برای ایجاد تجربه بصری: شرح

1آزادی –1انقلاب : تعداد نصب پیشنهادی

میلیون :CAPEX →( سیستم پروجکشن حرفه ای و تنظیم )میلیون ۴00: واحد

نیاز به بررسی و افکار سنجی و امکان سنجی دارد: درآمد

.روی نمای ورزشگاه: محل اجرا

.رویدادی، بسیار جذاب: مزایا

.هزینه بالا، محدود به زمان: معایب

.(هر اجرا)اجاره رویدادی : مدل درآمدی

.سال5تجهیز : عمر مفید

Immersive LED Tunnel

( immersiveتجربه)در مسیر ورود  LEDتونل: شرح

1آزادی –2انقلاب : تعداد

میلیون :CAPEX →میلیون16،500: واحد

نیاز به بررسی و افکار سنجی و امکان سنجی دارد: درآمد

.VIPورودی تیم ها یا: محل نصب

.تجربه منحصر به فرد: مزایا

.سرمایه گذاری اولیه بالا: معایب

.تبلیغات به برندهای لوکس: مدل درآمدی
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بدنه فروشگاه های هواداری LEDفویل

( با قابلیت نمایش محتوا )برای فروشگاه های رسمی  LEDنماهای: شرح

متر مربع50آزادی –بسته به متراژ فضای فروشگاهی قابل تعیین هست : تعداد

میلیون :CAPEX →میلیون25: واحد

نیاز به بررسی و افکار سنجی و امکان سنجی دارد: درآمد

.ویترین فروشگاه های هواداری: محل نصب

.مدرن، قابل تغییر سریع: مزایا

.تکنولوژی خاص، هزینه متوسط: معایب

.اجاره ویترین: مدل درآمدی

Immersive LED Tunnel

( immersiveتجربه)در مسیر ورود  LEDتونل: شرح

1آزادی –2انقلاب : تعداد

میلیون :CAPEX →میلیون16،500: واحد

نیاز به بررسی و افکار سنجی و امکان سنجی دارد: درآمد

(  Refurbishment)بهسازی سازه های موجود 

دتقویت، رنگ آمیزی، ایمن سازی، و آماده سازی نقاط نصب برای تبلیغات جدی: شرح

میلیون7،500سایت انقلاب : واحد
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(  IVS Perimeter)تلویزیون دور زمین 

 + IVS (Perimeter LED + CMSسیستم نمایشگرهای پیرامونی و سیستم تعاملی: شرح

Analytics )

( دور زمین کامل )Azadi 1:تعداد

میلیون10،000: بالا CAPEX →میلیون10،000: واحد

سال10: عمر مفید

OPEX :15%

در مدل ما —(  درآمد بالا در روزهای پر بازدید )فروش زمان پخش در روزهای مسابقه : مدل درآمد
.واحد قابل توجه است IVSدرآمد سال اول برای

ه فاز، مجوز فنی نصب در سطح زمین، هماهنگی با فدراسیون فوتبال و اپراتور بازی ها، برق س: نیازها
CDN برای محتوای زنده

.حاشیه زمین مسابقه: محل نصب

.پخش تلویزیونی گسترده: مزایا

.هزینه زیاد، نیاز به استاندارد: معایب

.فروش زمان تبلیغاتی در پخش زنده: مدل درآمدی
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اه عدد بیلبورد به فضای تبلیغاتی باشگ۴افزودن •

اه پنل به فضای تبلیغاتی باشگLEDافرودن دو عدد •

عدد استرابورد 5افرودن •

ترمیم و احیای مجدد بیلبوردهای موجود •
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برنامه اجرایی در خصوص استرا بورد و بکلایت•

.عدد میباشد20را دارد که تعداد آنها 0/75در 1/5متر قابلیت نصب بکلای به ابعاد 200دیواره ورودی جنوبی به طول •

.به جهت مصرف برق کمتر و روشنایی بیشتر در نظر گرفته شده است LEDبرای این پروژه بکلایت با •

متر2در 1/5عدد بک لایت با ابعاد 3متر قابلیت بهره برداری دارد جهت نصب 50از ورودی غربی تاورودی کمیته المپیک •

متر2در 1/5عدد با ابعاد 10متر قابلیت بهره برداری دارد و ظرفیت نصب بکلایت به تعداد 150از ورودی کمیته المپیک تا خیابان نمایشگاه •

(  عدد5) می باشد لایتبکیا استزابوردحد فاصل دیوار پارکینگ مکان مناسبی برای نصب •
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:اقتصادی–خلاصه فاکتورهای مالی اقتصادی-نتایج مالی 
1,313,013هزینه ثابت سرمایه ای )CAPEX( )میلیون ریال(

555,863درآمدهای جاری )میلیون ریال(

278,303هزینه های عملیاتی )OPEX( )میلیون ریال(

%30نرخ تنزیل )هزینه فرصت سرمایه گذاری(

12دوره ساخت و تکمیل پروژه )ماه(

4دوره بازگشت سرمایه )PP( )سال(

7دوره بهره برداری )سال(

)DPP( )8دوره واگذاری به سرمایه گذار )سال

پرداختی نقدی سرمایه گذار در بدو انعقاد قرارداد
)شامل هزینه های نظارت و مدیریت طرح، تامین زیرساخت ها و انشعابات، 

فضاهای مشاعی و اشتراکی(

118,171

اجاره ی سالیانه دریافتی )L( از 

سرمایه گذار )میلیون ریال( )سال پایه(
32,100

)IRR( 31نرخ بازده داخلی%

35,634ارزش خالص فعلی )NPV( )میلیون ریال(

BOLTمدل مشارکت

شامل(CAPEX)ایسرمایهثابتهزینه هایمجموع✓
پیش بینی،(%8۴)متصلتجهیزاتوبنااحداثهزینه های

مدیریت،(%2.5)نظارت،(%۴)کارگاهتجهیز،(%3)نشده
.است(%6)انشعاباتوهازیرساختتامینو(%0.5)طرح

شامل،گذارسرمایهاز(L)دریافتیسالیانهیاجارهمجموع✓
تامینازپروژهسالیانه یسهمو(%93)اجارهمبلغاصل

.است(%7)اشتراکیومشاعفضاهاییهزینه



CAPEX

مبلغ کل )میلیون ریال(شرحردیف

1,194,842هزینه ساخت کاربری ها1

2
هزینه های نظارت و مدیریت طرح، تامین زیرساخت ها و انشعابات، 

فضاهای مشاعی و اشتراکی )پرداختی سرمایه گذار در بدو انعقاد قرارداد(
118,171

1,313,013 جمع کل

)CAPEX( جمع کل هزینه های ثابت سرمایه گذاری

کل هزینه )میلیون ریال(سهم از کل )درصد(شرح هزینه هاردیف

32,825%2.5نظارت1

2)MC( 6,565%0.5مدیریت طرح

78,781%6تامین زیرساخت ها و انشعابات3

118,171

هزینه های نظارت و مدیریت طرح، تامین زیرساخت ها و انشعابات، فضاهای مشاعی و اشتراکی )پرداختی سرمایه گذار در بدو انعقاد قرارداد(

جمع کل



CAPEX جمع هزینه ساخت )میلیون ریال( هزینه واحد )میلیون ریال( تعداد ابزار تبلیغی مورد نیازعنوان هزینه هاردیف

1 )Lampost banners( 34010034,000لمپست بنرها

2 )Billboards( 114,50049,500بیلبوردها

3 )Straboard( 241,00024,000استرابورد

4 )Mega board( 215,00030,000مگابورد

5 )City LED screen( 913,500121,500تلویزیون شهری

6 )Balloons( 154006,000بالن ها

7 )3D LED Billboard( 1135,000135,000بیلبورد سه بعدی

8 )Volumetric Mockup( 122,00024,000ماکت حجمی

9 )Backlit panels( 184508,100پنل های بک لایت

10) Video mapping / Projection( 24,0008,000ویدئو مپینگ

11Immersive  LED Tunnel3165,000495,000

10025025,000فویل LED بدنه فروشگاه های هواداری12

13 )IVS Perimeter( 1100,000100,000تلویزیون دور زمین

14 )Refurbishment( 175,00075,000بهسازی سازه های موجود

59,742

1,194,842 جمع هزینه ها

پیش بینی نشده



OPEX

مبلغ) میلیون ریال(عنوانردیف

95,418حقوق و دستمزد نیروی انسانی1

15,903هزینه مصرف انرژی2

159,030هزینه تعمیر و نگهداری و اورهال3

15,903هزینه مواد اولیه و مصرفی 4

9,542هزینه بازاریابی و تبلیغات5

15,903هزینه پیش بینی نشده6

7
هزینه بیمه )تجهیزات، آتش سوزی، 

مسئولیت و غیره(
6,361

8)L( 32,100اجاره پرداختی سالیانه به سرمایه پذیر

350,160

مجموع هزینه های عملیاتی )OPEX( سالیانه

جمع کل



OPEX

نیروی انسانی

حقوق، مزایا، عیدی، پاداش، بیمه وسنواتعیدی، پاداش و مزایا(میلیون ریال)حقوق ماهیانه (نفر)تعداد عنوانردیف
بیمه و سنوات سالیانه

كل هزینه پرسنلی 
(میلیون ریال)

14509002،9349،2349،234مدیر1

43507002،2827،18228،728تاسیسات2

83507002،2827،18257،456یطراحی و پشتیبان3

1395،418جمع



بندی تحقق درآمدهای پروژهزمان

درصددرصددرصددرصددرصددرصددرصد

45%50%55%60%60%60%60%

سال هشتمسال هفتمسال ششمسال پنجمسال چهارمسال سومسال دوم



درآمد
درآمد سالیانه )میلیون ریال(محل درآمدردیف

1 )Lampost banners( 32,000لمپست بنرها

2 )Billboards( 86,600بیلبوردها

3 )Straboard( 27,600استرابورد

4 )Mega board( 34,000مگابورد

5 )City LED screen( 150,000تلویزیون شهری

6 )Balloons( 20,000بالن ها

7 )3D LED Billboard( 100,000بیلبورد سه بعدی

8 )Volumetric Mockup( 24,000ماکت حجمی

9 )Backlit panels( 20,000پنل های بک لایت

10 ) Video mapping / Projection( 20,000ویدئو مپینگ

11Immersive  LED Tunnel240,000

24,000فویل LED بدنه فروشگاه های هواداری12

13 )IVS Perimeter( 140,000تلویزیون دور زمین

14 )Refurbishment( 70,000بهسازی سازه های موجود

988,200 جمع درآمد سالیانه

حداکثر درآمدهای ممکن از محل تبلیغات )در حالت تحقق صد درصدی(



(CF)جریان نقدی 

12345678910سال/ شرح 
0555،863772،0311،061،5۴31،۴۴7،5591،809،۴۴82،261،8102،827،2633،53۴،079۴،۴17،598درآمدهای پروژه

1،313،013000000000هزینه های سرمایه ای

278،303397،57562،121776،51۴970،6۴21،213،3031،516،6281،895،7852،369،732هزینه های عملیاتی

131،301131،301131،301131،301131،301131،301131،301--0استهلاک
030،00037،500۴6،87570،31387،891109،863137،329171،66121۴،577(L)پذیر اجاره پرداختی به سرمایه

ی فضاهای مشاع و تامین هزینه
اشتراکی

02،1002،6253،281۴،9226،1527،6909،61312،01615،020

جریان نقدی آزاد پروژه
(سود ناخالص قبل از کسر مالیات)

1،313،013-2۴5،۴6033۴،331817،96۴۴6۴،509613،۴62799،6531،032،3911،323،31۴1،686،968

سود )جریان نقدی آزاد تجمعی 
(ناخالص تجمعی

1،313،013-(1،067،553)(733،222)8۴،7۴25۴9،2511،162،7131،962،3662،99۴،757۴،318،0716،005،0۴0

00020۴،۴91116،127153،365199،913258،098330،829۴21،7۴2مالیات بر درآمد
2۴5،۴6033۴،3317۴۴،775۴79،683591،398731،0۴1905،5951،123،7871،396،527-1،313،013سود خالص پس از کسر مالیات

سود خالص)جریان نقدی آزاد تجمعی 
(تجمعی

1،313،013-1،067،553-733،222-11،552۴91،2361،082،6331،813،67۴2،719،2693،8۴3،0565،239،583



تحلیل حساسیت

تغییر در هزینه ها

ها
مد

رآ
 د

در
ر 

یی
تغ

%15%10%8%۴%0%۴-%8-%10-%15-درصد

-15%31%26%2۴%20%16%12%7%5%-2%

-10%36%31%29%25%21%18%1۴%12%7%

-8%38%33%31%27%2۴%20%16%1۴%9%

-۴%۴1%36%35%31%27%2۴%20%18%1۴%

0%۴5%۴0%38%3۴%31%27%2۴%22%18%

۴%۴8%۴3%۴1%38%3۴%31%28%26%22%

8%51%۴6%۴۴%۴1%37%3۴%31%29%25%

10%52%۴8%۴6%۴2%39%36%33%31%27%

15%56%51%50%۴6%۴3%39%36%35%31%



تحلیل حساسیت


